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۳۰۹ 

 ۲۸، شماره هفتمفصلنامة علمي پژوهشي رفاه اجتماعي، سال 

  
  

  مهدي كروبي
  
  

فرهنگ قومي، سرماية   مقالة حاضر به تعريف سه مفهوم كليدي:طرح مسأله
رچوب گاه كوشيده است تا با طرحِ كارپايه يا چا فرهنگي و گردشگري پرداخته، آن

مفهوميِ برآمده از ترکيب اين سه مفهوم كليدي، پيش فرض اصلي مقاله يعني اهميت 
فرهنگ قومي به عنوان بخشي از سرماية فرهنگي هر جامعه را مورد بحث قرار دهد 
تاكيد بر ارزش افزوده و ضريب فزايندة درآمد و اشتغال در بحث گردشگري 

  . ي و متغيرهاي اقتصادي استدهندة ارتباط عوامل اجتماعي ـ فرهنگ نشان
گنجد و بر مرور  ي مي روش اسنادي حاضر در چارچوب کلةمقال : روش

مقاله كوشيده است تا ارتباط منطقي سه  . منابع در دسترس استوار استترين مهم
را به ها   آنسو مورد بررسي قرار دهد و از سوي ديگر مفهوم كليدي را از يك

 سخن به ي گردشگرة جايگاه رفيع ايران در عرصشرايط خاص ايران ربط داده از
  .ميان آورد
 ايران از جمله كشور مستعد گردشگري در سطح جهان ارزيابي :نتايج

ريزي گردشگري  فولكلور يا فرهنگ قومي يكي از چند محور مهم برنامه. شود مي
عنوان سرماية  ضروري است با توجيه فرهنگ قومي به. رود در ايران به شمار مي

ترين منابع درآمدزادي مغفول ماندة  هنگي، گردشگري در قالب يكي از مهمفر
  .كشور مورد توجه قرار گيرد

  
فرهنگ قومي، گردشگري خارجي،   فرهنگي،ة سرماي،ارزش افزوده گردشگري: ها كليد واژه

  گردشگري داخلي
  ۲۶/۶/۸۷: تاريخ پذيرش    ۲۶/۶/۸۶: تاريخ دريافت

                                                           
  ،طباييت علمي دانشگاه علامه طباأعضو هيدكتر علوم ارتباطات <dr.karobi@iranweb.net> 

  ة فرهنگي و  سرماي،فرهنگ قومي
  صنعت گردشگري
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  ۲۸شماره  ،هفتم اجتماعي، سال رفاهفصلنامة علمي پژوهشي 

 

۳۱۰ 

  طرح مسأله) ۱

دهد كه بحث اصلي مورد نظر مقاله از پيوند سه   حاضر نشان ميةمقالنگاهي به عنوان 
 ٣ و صنعت گردشگري٢ فرهنگية، سرماي١ا فولكلوري يعني فرهنگ قومي ،مفهوم بنيادين

در حقيقت بيان و تجزيه و تحليل پيوند منطقي موجود بين اين سه . پديد آمده است
 زيرا عنوان مقاله ؛سازد كار ميو حدود و ثغور آن را آش مفهوم، جوهر مقاله حاضر

به . طور تلويحي در عنوان مستتر است هكند كه ب چنين از پيش فرضي اساسي ياد مي هم
 سخن بر سر آن است كه فرهنگ قومي كه حداقل از نگاه برخي از متفکران، ,بيان ديگر

اء تواند توسعه و ارتق  مي خاصرود، در شرايطي  فرهنگي به شمار ميةجزيي از سرماي
کند، به نحوي گذرا  بخش دوم عنوان که از ايران ياد مي. صنعت گردشگري را سبب شود

پس . وجه به شرايط ايران است ايران و با تةدر پي اثبات اثرگذاري ياد شده در متن جامع
 پيوند بين سه مفهوم كليدي مندرج در عنوان مقاله را مثبت , اصلي مقاله حاضرمسألة

اي    سه مفهوم ياد شده يادآور اين حقيقت است كه مقوله,عين حالدر . كند ارزيابي مي
چه در بستري مناسب قرار گيرد و به كار رود، ارزش اقتصادي  فرهنگي ـ اجتماعي چنان

روي و با توجه به مباحث  از اين. گردد ايجاد کرده، ارتقاي سطح زندگي را سبب مي
ترين راه   منطقي،شناسي ظر روش تعاريف سه مفهوم كليدي بحث از نة ارائ،مطروحه

  .رسد گيري موضوع به نظر مي پي

  چارچوب مفهومي) ۲

  فرهنگ عامه) ۱-۲
 اميرحسين .ي چندي استها فولكلور مانند مفاهيم بسيار ديگري در فارسي داراي معادل

                                                           
1. Folklore 
2. Cultural Capital 
3. Tourism Industry 
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۳۱۱ 

 فلكلور را فرهنگ قومي و ،)۴۵۹: تا پور، بي انيآر (شناسي زمينه جامعهپور در كتاب  آريان
شود واژه فولكلور علاوه بر   چنانچه مشاهده مي.فرهنگ قومي ترجمه كرده استعلم 

 معناي شناختي فولكلور سبب .معناي عام خود بر شناخت فرهنگ قومي نيز دلالت دارد
 ، مردم تعريف كند و بدين ترتيبة فولكلور را دانش عام،ن منصوريحس شده است تا

 همين امر .ه كليت فرهنگ قومي يا مردمي راموضوع خاصي از فرهنگ را برجسته سازد و ن
 مورد ة او واژ.سازي ناصرالدين صاحب الزماني منعكس شده است به نحو ديگري در معادل

بحث را معادل ادبيات توده و ادبيات عاميانه گرفته است و بالاخره فرامرزي در كتاب 
پور  سازي آريان  معادل فولكلور را فرهنگ مردمي دانسته و به معادل،زيبايي و هنر

   .)۲۱۳: تا ، بي تهران،فرهنگ فلسفه و علوم اجتماعي(تر شده است  نزديك
 تعاريف اين مفهوم نيز ،ي متعددي براي فولكلور وجود داردها گونه كه معادل همان

ف مفهوم فرهنگ قومي يا فرهنگ مردمي يعني همان يترين تعار  يكي از جامع.اند متنوع
, ١گر بيان يا  گويا  فرهنگ يا  بياني  فرهنگ  مجموعه فولکلور: تفولكلور به شرح زير اس

ي سينه به سينه، موسيقي، رقص، تاريخ شفاهي، ها ، داستانها ، افسانهها شامل قصه
به جمعيت خاص و مردمي مشخص   متعلق،ي مردميها  روايت،عقايد عامه ها، المثل ضرب

 فرهنگ گويا يا .شود  را نيز شامل مي مردم و گروه،ي آن جمعيتها  سنت،كه در عين حال
شوند كه آن اعمال و مناسك نيز از  مولا از طريق اعمال و مناسكي فراگرفته ميبياني مع

   .شوند جمله اجزاي فولكلور محسوب مي
 در ،شناس انگليسي عهد عتيق (William Thoms) د كه ويليام تامسسر به نظر مي

 به چاپ رسيده براي اولين بار از ۱۸۴۶سال  (Athenaeun) اي كه در نشريه آتنايون نامه
 در لندن منتشر ۱۹۲۱ تا ۱۸۲۸ ياد شده كه از ة مجل. فولكلور استفاده كرده استةواژ
كه نام   جالب توجه آن.رساند نويسندگان زمان خود را به چاپ مي آثار بهترين ،شد مي

 نام ةكه انگليسي شد (Hadrian) دريانها   ضمناً. نام معبدي است در آتن يونان،مجله
نام آتنايئن تأسيس ه اي ب دريانوس است نيز در رم آكادميها امپراطور روم يا بليوس آئليوس

                                                           
1. Expressive Culture 
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۳۱۲ 

 تامس در حقيقت .تر به كاربرد دوم مربوط است  بديهي است كه نام مجله بيش.كرده بود
وانده اي بود كه تحقيقات مردم پسند خ اي انگلوساكسوني براي مجموعه جستجوي واژه در
 , در قالب اين جستجو او متوجه شد كه برادران گريم يعني ويلهلم و ژاكوب آلماني.شد مي

آوري و در   سينه به سينه منتقل شده بود را جمعها  كه براي ساليي كودكان آلمانها قصه
 تامس خيلي .اند  نام دادهها ي كودكان و خانوادهها  قصه,اند و بر آن  چاپ كرده۱۸۱۲سال 
 به كار برد و اين واژه را از يتوان براي چنين موضوعات توجه شد كه فولكلور را ميزود م

يك باز تكرد و به سنت ناسيوناليسم رمان شر معاني سياسي و ايدئولوژيكي كه القاء مي
 (Funk & Wagnals, 1966:91) . رهانيد،گشت مي

سازد كه  ص مي فولكلور بدون توضيح ديگري مشخةمرور توضيحات بالا در مورد واژ
 تا چه پايه از نظر فولكلور در ،سوزد  ما در آن مية جايي كه چراغ زندگي هم،ايران زمين

 نه به ،ي سنتيها  كافي است نقالي شاهنامه را در قهوه خانه. استيترين معناي آن غن وسيع
ه مند زنده كرد و آن را با چهار كشور ديگري ك  بلكه به شكلي ارزش،شكل بازاري متداول

درآميخت و صدها گردشگر فرهنگي را از اقصا ) ، رم يونان، ايتاليا،هند(اند  داراي حماسه
 مراسم تولد و درگذشت مولانا در قونيه تنها يك نمونه از .نقاط جهان به ايران كشاند

 بديهي است چنين .اندازي نمود راه توان مشابه آن را در ايران ياي است كه م صدها نمونه
گردد كه بدان  ي گردشگري ممكن ميها ت وجود و متناسب بودن زيرساختامري در صور

   .اشاره خواهد شد

  سرماية فرهنگي) ۲-۲
باره و از   اجتماعي به يكةگونه كه سرماي  همان. فرهنگي استةمفهوم كليدي بعدي سرماي

 فرهنگي نيز سرنوشتي ةگير شد، سرماي ر همهظي ميلادي با سرعتي كم ن۱۹۶۰ ةاواخر ده
انديش فرانسوي كه از جمله  فشناس ژر جامعه ير بورديو كه پي  جالب اين.شابه داشتم

فهوم سرماية  واضع م،رود ية اجتماعي به شمار ميي سرماها ترين متفكران بحث مطرح
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۳۱۳ 

   . )۱۳۸۶ ،، شياني و موسويپيران(شود   نيز محسوب مي١فرهنگي
 با ،ش مشغول به تحقيق ميداني بودهنگامي كه با همكارانه  ب۱۹۶۴ورديو در سال بالبته 

 فرهنگي را ةرو گرديد كه در واكنش بدان مشكل، مفهوم سرماي ه روش شناختي روبيمشكل
گشت كه موانع اقتصادي براي توضيح و  ميمشكل خاص او به اين حقيقت باز. وضع كرد

ي مشهود در پيشرفت تحصيلي فرزندان طبقات ها تفسير و تجربه و تحليل نابرابري
 فرهنگي را عامل تكميلي ة از اين روي او سرماي.رسيد جتماعي مختلف ناكافي به نظر ميا

 مشرب و ، فرهنگي عادات و منشة منظور او از سرماي.ي ياد شده معرفي كردها نابرابري
شود و گويي به ارث  اي بود كه از خانواده به فرزندان منتقل مي خلق و خوي فرهنگي

  .Bourdieu,1984) :چنين نگاه كنيد به هم ؛ (Lareau & Weininger,2003:1-5رسد  مي
 نگاهي گرچه , فرهنگي توسط بورديوة به کارگيري سرمايةتر با نحو براي آشنايي بيش
بورديو در اين اثر مفهوم سرمايه را از .  بهترين راه است،اشکال سرمايهگذرا به اثر او يعني 

او . تري بدان بخشيده است رة معنايي بس وسيعمفهوم اقتصادي يا مادي آن فراتر برده، گست
.  شده است» مجازيةسرماي« و » فرهنگيةسرماي«بدين طريق قادر به وضع مفاهيمي چون 

هاي غيراقتصادي يا غيرمادي نيز قابل  اين امر نهفته است که سرمايه  بورديو درةجوهر نظري
 بدان سان که بورديو آن را » فرهنگيةيسرما«. اند انباشت، مبادله و تبديل به ساير انواع سرمايه

 خانوادگي، تعهد به پيشرفت تعليم و تربيت ة اجتماعي، پيشينة علاوه بر طبق،به کار برده است
  .)Hayes, 2007; Devine-Eller, 2005 (گيرد ها را نيز در بر مي و نظاير آن

وم جاي رفيعي در  خيلي زود اين مفه،با تعريفي كه بورديو از سرمايه فرهنگي ارائه داد
ي قشربندي اجتماعي و طبقات ها  زيرا فرهنگ را در مركز بحث؛شناسي به كف آورد جامعه

 بعدها .گرفت هاي اقتصادي مورد سنجش قرار مي ا مقولهب اجتماعي قرار داد كه عمدتاً
ي مرتبط به ذائقه و ها  اجتماعي به ادبيات نيز راه يافت و نهايتاً در بحثةمفهوم سرماي

 آغازين چنين كاربردهايي در ةكه نطف  جالب آن.ي آدميان به كار رفتها حيو ترج تخابان
                                                           

 . براي بررسي هفتاد سال سرنوشت مفهومي سرماية اجتماعي نگاه كنيد به مقالات سرماية اجتماعي در
  . فصلنامة رفاه اجتماعي۲۳شمارة 
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۳۱۴ 

 ترجيحات و رفتارها به عنوان ، زيرا او به ايستارها, بورديو وجود داشتةهمان مطالع
عرض  ي ياد شده را مفاهيمي همها  البته او مقوله. فرهنگي اشاره داشتةاشكال سرماي

  .(Katz-Gerro, et al., 2007: 159)رد ك  فرهنگي تلقي ميةسرماي
 مقاله ي به هدف اصلي و نظري مفهومهاي  بحث,قتي در حق,ش گفتهيحات پيبا توض

 درك ،آيد  ايستار و ترجيحات به ميان مي،را به هنگامي كه سخن از ذائقهي ز؛شود يمرتبط م
ولكلور خود  ف, از سوي ديگر. سرمايه فرهنگي و توريسم چندان مشكل نخواهد بودةرابط
 بيهوده نيست كه در گزارش نهايي .فرهنگي محسوب شودة ي سرمايها تواند از مقوله مي

هاي   متخصصان در كنوانسيون حفاظت از تنوع محتويات فرهنگي و بيانايياولين گردهم
 از سرماية فرهنگي معرفي گرديد  فولكلور به عنوان بخشي،يونسكو) گروه شش(هنري 

)UNESCO, 2007:32(.   
اند كه   چهار گروه از مفاهيم مشخص شده، فرهنگة براي سنجش عرص،از سوي ديگر

  : شود گيري مي يي اندازهها هر گروه از طريق شاخص
  سر زندگي فرهنگي، تنوع فرهنگي و اجتماعي بودن، زندگي جمعي) الف

 كه در واقع خود ملاك سنجش سلامت و پايداري اقتصاد »الف« ةبراي سنجش مقول
  : شود  است به موارد زير توجه ميفرهنگ

  ؛)گيرد گردشگري در اين مقوله قرار مي(قدرت و پويايي اقتصاد فرهنگ  -
بازهم گردشگري از جمله مصارف فرهنگي تلقي (نوع اشكال توليد و مصرف فرهنگي ت -

  ؛)شود مي
ري اذگ تقابل بين بخش اجتماعي چه سرمايه شامل روابط م،شناسي فرهنگي پايداري بوم -

  ؛شده توسط دولت و چه بخش خصوصي
و با هم زندگي » با هم بودن«ميزان و سطح تأثير موارد بالا در كيفيت زندگي و ظرفيت  -

  ؛كردن
 ارزيابي براي امكان يافتني سنجش و ابزاري ها  ملاك،وجود نوعي ساز و كار عمومي -

  .موارد بالا
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۳۱۵ 

  يهاي فرهنگ دسترسي فرهنگي، مشاركت و مصرف مقوله) ب
 سنجيد و كننده مشاركت/ كننده استفاده/ دهكنن  دوم را بايد از منظر مصرفةمقول
ي موجود را براي درگير شدن فرهنگي شهروندان و يا موانع چنين درگيري را ها فرصت

  :ي موجود بايد موارد زير را مورد سنجش قرار دهندها  شاخص.مشخص ساخت
  خلق و مصرف؛ فرصت فرهنگي و لاي و كاها مقوله مردم به آحاد دسترسي فرصت -
كاربران با توجه به و غير ها كاربري، غيركاربران و كاربردها شناختي جمعيت ارزيابي -

  منابع فرهنگي؛
  كه كاربري فرهنگي معطوف بدان است؛اهداف و مقاصدي  -
لازم جهت  و اقدامات ابزار سنجش، سياست يا خط مشي ساز و كارها، وجود -

  .ها  آنرد بالا و ارزيابيپذيري موا امكان
  ) حيطة مهم گردشگري(فرهنگ، سبك زندگي و هويت ) ج

 فرهنگي ةارزيابي گستره و ميزان استفاده از منابع و سرمايهاي موجود براي  شاخص
  :اند از عبارتي گوناگون ها ي زندگي مختلف و هويتها براي سبك

ربران منابع فرهنگي براي سبك  شدت و تنوع و پايداري كاربردها و كا،گستره و ميزان -
   اهداف هويتي؛زندگي

 با توجه به قوميت، كه در حال حاضرها   آن و واقعيتها پذيرش و ارزيابي خرده فرهنگ -
 از نظر فرهنگي و مصرف فرهنگي در شرايط ,اي جنس، سن و مناطق محلي و منطقه

  ؛مطلوبي نيستند
پذيري موارد بالا و   و ابزار امكان اقدامات،وجود ساز و كارهاي سياستي و خط مشي -

  .ها  آنارزيابي
  فرهنگ، اخلاقيات، اداره كردن يا حكمراني مردمي و نحوة برخورد و رفتار) د

ارزيابي گستره ميزان سهيم بودن منابع و سرمايه فرهنگي در هاي موجود براي  شاخص
  :اند از عبارتدهي به رفتار مناسب فرد و جمع  شكل

   اجتماع محلي؛ فردي وةرهنگ و منابع فرهنگي در توسعارزيابي نقش ف -
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 به حساب آوردن ،ارزيابي نقش فرهنگ و منابع فرهنگي در جهت انسجام اجتماع محلي -
  ؛ا كنار گذاشتن و ناديده گرفتنياجتماعي و 

  ؛ارزيابي نقش فرهنگ و منابع فرهنگي در پذيرش و درك تنوع و متنوع بودن -
  . اقدامات و ابزار امكان پذير سازي موارد بالا،ستيوجود راه كارهاي سيا -
)Mercer, 2005: 4-15(  

  گردشگري) ۳-۲
 .و صنعت گردشگري اشاره كرد بايد به موضوع گردشگرياين بخش بالاخره در پايان 

 )۷۱: ۱۳۷۰روز،يپ(» يريزي جهانگرد اي بر برنامه مقدمه «اي با عنوان  پوريا پيروز در مقاله
جايي همراه است كه دو صورت كلي به  هپويايي انسان با تحرك و جاب«: چنين آورده است

 تحرك عمودي .گويند ٢ي و دومي را تحرك عمود١گيرد كه اولي را تحرك افقي خود مي
از تغيير پايگاه اجتماعي و اقتصادي انسان حكايت دارد و به علل گوناگون چه در جهت 

تر رخ  جهت عكس آن يعني موقعيتي پايين اقتصادي بالاتر و چه در ـپايگاه اجتماعي 
پذيرد و اهميتي  مستقيم از جهانگردي تأثير مي اين نوع تحرك اگرچه مستقيم و غير.دهد مي

   .» موضوعي مرتبط با بحث گردشگري به عنوان سفر فرد گردشگر نيست،اساسي دارد
 اقتصادي او يكي و جابجايي انسان بدون تغيير پايگاه اجتماعي ـزتحرك افقي، تحرك في

 ة خروج روزان،ترين آن جابجايي فيزيكي نيز انواع بسياري دارد كه متداول. گيرد را در برمي
 ,دومين نوع تحرك افقي. انسان و تحرك مكاني او در طول روز براي گذران زندگي است

 به معناي كهاند   نام داده»مهاجرت بنه كن«مهاجرت موقت يا دائمي است كه دومي را 
ليكن سومين نوع تحرك افقي كه موضوع بحث حاضر . ايي بدون بازگشت استج جابه

جهانگردي يا گردشگري نيز به اشكال مختلفي . باشد است، جهانگردي يا گردشگري مي
ها سياحت داخلي يا درون مرزي يا گردشگري داخلي و  ترين آن گيرد كه مهم صورت مي

                                                           
1. Horizontal Mobility 
2. Vertical Mobility 
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 ,فراتر از تحرك افقي. المللي است ينسياحت خارجي، جهانگردي يا گردشگري خارجي يا ب
به همين دليل گرچه مفهوم گردشگري . وجود داردنيز از جهانگردي تعاريف متعدد ديگري 

رسد، ليكن به هنگامي كه پاي محاسبات  يا جهانگردي در بدايت امر مفهومي ساده به نظر مي
هر ه ب. بازد ه رنگ ميآيد، ساده بودن اولي  جهانگردي به ميان ميةاقتصادي و ارزش افزود

 ترك موقت محل دايمي زندگي است به قصد ,جهانگردي يا گردشگري«اند كه  تقدير گفته
 ؛اي  به هر طريق و هر وسيله,ديدار از مكاني ديگر بدون اشتغال يا هر نوع كسب درآمدي

با ). ۵۳ :۱۳۷۰پيروز، (» كه اقامت در محل جديد از حداقل يك شب درگذرد مشروط بر آن
هاي مختلف علمي  هاي تاريخي، محققين رشته ين حساب بازديدكنندگان آثار باستاني، يادمانا

كنندگان در  كنند، شركت روند و از مقصد پولي دريافت نمي كه براي مطالعه به مكاني مي
ها، زايران  كنندگان در نمايشگاه اي و ورزشي، شركت هاي علمي، صنفي، حرفه آيي همگرد

كنندگان از مواهب خدادادي   استفاده وكنندگان، ش روندگان، سياحتاماكن مقدس، گرد
همگي گردشگر محسوب ) هاي معدني آفتاب، دريا، جنگل، كوه، مناظر و مرايا، آب(

اما با . آمد ها سفرهاي بازرگاني از جمله گردشگري به حساب نمي براي سال. شوند مي
 با دريافت دستمزد از مقصد عمولاًتر مشخص شد كه سفرهاي بازرگاني م هاي دقيق بررسي

 ,از اين روي. گردد هاي گزافي صرف اقامت و گشت و گذار مي همراه نيست و معمولا هزينه
 پذيرفت كه تمامي افرادي كه محل دايمي اقامت خود را ترك و ١سازمان جهاني گردشگري

 اقامت خود را از ةكه از مقصد پولي دريافت نداشته و هزين  به شرط آن،روند به محل ديگر مي
توان  پس به طور خلاصه مي. روند محل ديگري با خود به مقصد آورند، گردشگر به شمار مي

گفت كه گردشگري نوعي تحرك افقي است كه با ترك موقت محل زندگي بدون اشتغال به 
ل و خارج كار و كسب درآمد همراه است و به دو شكل درون مرزي و برون مرزي يا داخ

  ). ۲۶۴ :۱۳۸۱کروبي،  (دهد رخ مي
 ة پايان قرن بيستم و آغاز هزار،ا جهانگرديياندركاران امور گردشگري  به نظر دست

 ة انقلابي كه چون موجي عظيم كر؛سوم شاهد انقلاب جهانگردي يا گردشگري است
                                                           

1. World Tourism Organization (WTO) 
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ه بر اين موج سوار  ثمرات فراواني را نصيب كشورهايي خواهد كرد ك،خاكي را در نورديده
 آنتونيو ساونياك كه در آن زمان دبير كل سازمان ۱۹۸۹ در سال .روند  پيش ميشده و به

 صنعت ، ادعا كرد كه تا پايان قرن بيستم صنعت جهانگردي،جهاني جهانگردي بود
كه اين ادعا تا   جالب آن).۱۴۹ :۱۳۸۱ ،يکروب(  يك جهان خواهد بودةصادراتي شمار

 اگر جهانگردي را در معناي عام آن يعني در  معنا كهبدين ,حدود زيادي به حقيقت پيوست
 بدون شك صنعت ،گيرد به كار بريمهاي آن را دربر معنايي كه تمامي زير مجموعه

اول هزارة  ة يك جهان در پايان قرن بيستم و در دهةگردشگري صنعت صادراتي شمار
   .رود بريم به شمار مي سوم كه در آن به سر مي

برآورد كرده است كه در بين ، ١اقتصاد سنجي وارتوننگري و برآورد  موسسه آينده
 . نفر يك نفر در بخش جهانگردي به نحوي شاغل است۱۶از هر , شاغلين سراسر جهان

ترين صنعت   بزرگ،سفر و گردشگري از نظر اشتغال«كند كه  گزارش وارتون تاكيد مي
  .)۴۶ :۱۳۷۱ران، يپ( »جهان است

 در مجموع از طريق ماليات ها  حكومت۹۰ ةچنين بايد توجه داشت كه در ده هم
 جوهر جهانگردي يا گردشگري .اند  ميليارد دلار ثروتمندتر شده۱۶۶ به تنهايي ،گردشگري

اي انجام نشده است از  در اين حقيقت نهفته است كه پولي كه براي توليد آن هيچ هزينه
 خارج و ،جهانگردهم از طريق كيف يا جيب يا كارت اعتباري موجودي به نام   آن،جايي

   .)۵۰ : ۱۳۷۱، پيران(شود  خرج ميدر جاي ديگري 
 گردشگري صنعتشگري را اين پرسش مهم نيز همواره مطرح است كه چرا گرد

  ؟ اند خوانده
، پاسخ را در اين حقيقت نهفته  ياد شده با طرح چنين پرسشيةپوريا پيروز در مقال

معنا كه صادر كردن كالا   بدين؛نمايد ميداند كه گردشگري ماهيتاً چون صادرات عمل  مي
 به كسب درآمد در مقصد و بازگشت اين درآمد به مبداء ,يا خدمات در فرجامين تحليل

هم بدون خروج كالا يا   آن، به كسب چنين درآمدي گردشگري نيز دقيقاً.شود منجر مي
                                                           

1. Warten Economic Forecasting Associates 
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 .اند قي كردهتل ١ از اين روي آن را بخشي از نظام صادراتي.كند خدمت خاصي مبادرت مي
 . گردشگري در ارزش افزوده و ضريب افزايش يا فزاينده نهفته استة نكتترين مهماما 

 ، ارزش افزودةبديهي است كه به علت ورود سرمايه بدون هزينه و در قالب گردشگري
اقتصادي و موقت ليكن با ود كه در واقع ناشي از حركتي غيرش قابل توجهي انباشت مي

 بخشي از قدرت خريد ، وارد شدهة در عين حال با سرماي.يار بالاستفوايد اقتصادي بس
 بالا ، ايجاد اشتغال،شود كه سبب افزايش تحرك در توليد مبداء به حساب مقصد واريز مي

و  ٢ درآمدةفزايند ضريب  بدين دليل از .گردد ملي و موارد متعدد ديگر مي  رفتن قدرت پول
   .دان ياد كرده ٣ضريب فزاينده اشتغال

   گردشگري  ـ فرهنگية سرمايـفرهنگ قومي ) ۴-۲
. رسد براي اثبات ارتباط متقابل بين سه مفهوم كليدي مقاله، تلاش چنداني لازم به نظر نمي

ليكن براي . سازد هاي مطروحه تا بدين مرحله به خوبي پاسخ را مشخص مي نگاهي به بحث
 براي چه از جايي به جاي ديگري تر موضوع كافي است كه پرسيده شود افراد تشريح بيش

روند؟ علل رها کردن موقت کار و زندگي و دست زدن به گردشگري چيست؟  مي
  . گردد بندي مي جاست كه با پاسخ بدين پرسش، انواع گردشگر مشخص شده و قابل طبقه اين

   :اند از اند كه عبارت دشگر ياد كردهمنابع موجود از حداقل ده نوع گر
  تاريخي گردشگري؛مند به فضاهاي  هشناس علاق  عنوان باستانگردشگر به) الف
 فرهنگ قومي ، خصايص فرهنگي،مند به فرهنگ هشناس علاق گردشگر به عنوان انسان) ب

  ؛و از جمله فولكلور
  ؛ي جديدها مند به تجربه هگردشگر به عنوان ماجراجو و علاق) ج
مند به فضاهاي استراحتي و  هلاقگردشگر به عنوان گريزنده از شرايط موجود خود و ع) د

                                                           
1. Export System 
2. Income Multiplier 
3. Employment Multiplier 
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  ؛اوقات فراغت
مند به استانداردهاي بالاي خدمات  ه مرفه علاقةگردشگر به عنوان عضوي از طبق) هـ

  ؛اقامتي
آشنا و هاي نا مند به كشف فضاهاي تازه و سرزمين هگر علاقگردشگر به عنوان جستجو) و

  ؛آداب و رسوم متفاوت
  ؛مند به غذاهاي متنوع ساير ملل ه علاقةگردشگر به عنوان شكمبار) ز
  ها و آداب و رسوم؛ مند به بررسي فرهنگ هگردشگر به عنوان محقق علاق) ح
  ؛ ومند به تاثير بر فرهنگ بومي ه علاق، فرهنگةدهند گردشگر به عنوان انتقال) ط
 :۱۳۷۰ روز،يپ(... مند به انجام اعمال خلاف و هگردشگر به عنوان خوشگذران و علاق) ي

۶۹(.  
 الف،سازد كه موارد  نگاهي گذرا به ده نوع جهانگرد يا گردشگر به خوبي مشخص مي

ي فرهنگي ها  ارزش، آداب و رسوم محلي، مستقيماً به فرهنگ قوميط، و ح و، ب،
 .شوند اي محسوب مي  عناصر چنين سرمايه، فرهنگيةند كه در تعريف عام سرمايا مربوط

 ، يعني درست نيمي از اجتماع گردشگران، نوع آن۵ ،ردتوجه بايد كرد كه از ده نوع جهانگ
 ۵ بايد توجه داشت كه  ضمناً.باشند مند و خواستار آشنايي با آن مي هبه فرهنگ قومي علاق

 يعني ،نوع مرتبط با فرهنگ قومي بخش مهمي از گردشگران بازارهاي مهم گردشگري
ترين  مهم ،كه از نظر اقتصاديگيرند  ميي و امريكاي شمالي را دربراروپاي غربي و شمال

   .)۲۸ :۱۳۸۱ ،يکروب( گردند تلقي مي) در كنار ژاپن(بازارها 
 ، به بعد۱۹۸۰ ة نبايد فراموش كرد كه از ده.نكات ياد شده تنها يك روي سكه است

 اهميتي كم ،نوعي از جهانگردي كه همواره وجود داشته ليكن در حاشيه قرار داشته است
 بديهي است كه .اند  خوانده١»گردشگري فرهنگي «ت كه آن رانظير به كف آورده اس

 .ا فرهنگ قومي در چنين نوعي از انواع گردشگري جايگاهي ويژه دارديفولكلور 
آن كه ترين تعريف   فرهنگ در جامع،آيد ميبر» ري فرهنگيگردشگ«گونه كه از عنوان  همان
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ريزي گردشگري تلقي  د برنامهگيرد، بنيا ميفرهنگ مادي و معنوي يا غيرمادي را در بر
 جذب گردشگران فرهنگي اهتمامي ويژه مبذول يبرا سو  بدين معنا كه از يك؛شود مي
 ـاي   نگاهي مقايسهةمادي جامعه بر پاي و از سوي ديگر فرهنگ مادي و غيرگردد مي

 ميانه و , سه سطح كلان, به ديگر سخن.گردد  محور بنيادين گردشگري تلقي مي،تاريخي
   .خورند هم پيوند ميه  در بحث گردشگري حول فرهنگ بخرد

  روش مطالعه) ۳

ترين منابع در دسترس  گنجد و با بروز مهم مقالة حاضر در چارچوب كلي روش اسنادي مي
مقالة حاضر به . در زمينة فرهنگ قومي، سرماية فرهنگي و گردشگري انجام شده است

گاه كوشيده  رهنگي و گردشگري پرداخته، آنفرهنگ قومي، سرماية ف تعريف سه مفهوم كليدي
است تا با طرحِ كارپايه يا چارچوب مفهوميِ برآمده از ترکيب اين سه مفهوم كليدي، پيش 
فرض اصلي مقاله يعني اهميت فرهنگ قومي به عنوان بخشي از سرماية فرهنگي هر جامعه را 

آمد و اشتغال در بحث مورد بحث قرار دهد تاكيد بر ارزش افزوده و ضريب فزايندة در
  .دهندة ارتباط عوامل اجتماعي ـ فرهنگي و متغيرهاي اقتصادي است گردشگري نشان

  گيري نتيجه) ۴

 در ماتريس ، فرهنگية فولكلور و سرماي، فرهنگ، مباحث گردشگري فرهنگيترين مهماگر 
ردد كه گاه مشخص مي گ  آن،يا جدول مادري كنار هم و در ارتباط با هم قرار داده شوند

شود،   كشوري كه از جمله ده كشور مستعد گردشگري در سطح جهان ارزيابي مي،ايران
 ي استامر؛ و اين دارد آورد كه آدمي را به حيرت وامي چنان جايگاهي رفيع به كف مي آن

ندرت به  ه بي منابع جهان،ري اخةرا در سه دهي زيردگ يتر مورد بحث قرار م که کم
 ينيگاه سرزميد جايبدون ترد. اند  اشاره کردهي انرژةخارج از مقولران ي اهاي يمند توان

تنها به .  اعطا کرده استي منحصر به فردهاي يژگيران وي، به ايخي تارةران در گستريا
شود  ي افکنده شود فورا مشخص مي گذرا نگاهي جهان حتةچه به نقش  چنان،عنوان نمونه
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۳۲۲ 

 ةن نکتيهم. از غرب جهان تا شرق جهان دارد ي مرکزيتيران موقعي اينيگاه سرزميکه جا
 ي امر؛ گرددييت هواين ترانزيگزيتواند مرکز بدون جا يران مي آن است که ايساده به معنا

  . و استانبول محول شده استيران بر عهده دوبياب ايکه در غ
ها  نا که کمتر بدهايي از سرزمين ايران يمند ن  فهرست کردن توا،پس در گام نخست

 و تبعات يميد از تنوع اقليتر گذاشته شود باي جلوچه گام چنان. اد شدي خته شده استپردا
م به يم است و هر اقلي پنج اقليران حداقل داراين ايد سرزميبدون ترد. اد گردديآن 

 متفاوت آداب و رسوم، سفره، فولکلور، يپروراند و هر زندگ ي مي متفاوتي زندگ,ضرورت
  . دينما يگر را خلق مي متنوع دة مقولها ده و ي فرهنگهاي دست ساخته

 به صرفاً د ويرو يم مي که بر بستر اقلي فرهنگي اجنماعةچه تنها به مجموع حال چنان
گردد كه فرهنگ و از جمله فولكلور يا  ي معلوم م,وار اشاره شود فهرستي ژگيچند و

اين سرزمين به ريزي گردشگري   از چند محور مهم برنامهيکيفرهنگ قومي بدون ترديد 
چه خوانندگان   چنان.شود  امري كه غفلت در باب آن گناهي نابخشودني مي؛آيد حساب مي

ي مندرج ها لكلور كه در آغاز اين مقال آمده است بازگردند و مقولهوقدر به تعريف ف گران
 ،بار ديگر مرور كنند و سپس به فهرست زير مراجعه نمايند در مفهوم فرهنگ قومي را يك

گردد كه تاكيد بر اهميت ايران به هيچ وجه از سر شوونيسم ملي يا  لاً مشخص ميكام
  : قومي و چند فرهنگي است در نتيجه چندي ايران كشور.تعصب از هر نوع ديگري نيست

 بالايي ة ايران را از نظر الگوها و تنوع غذايي در رتب، متنوع قومي و فرهنگيةسفر) الف
  ؛قرار مي دهد

  ؛ام متنوع ايران را از نظر فولكلور بسيار غني ساخته استموسيقي اقو) ب
  ؛گير بخشيده است ي اقوام مختلف به فرهنگ مادي ايران غنايي چشمها دست ساخته) ج
  ؛دهد  مي فرهنگ شفاهي اقوام، ايران را از اين نظر در بين چند كشور مهم جهان قرار)د
 فقط كافي است .العاده قوي دارند فوق  قابليت بيان تصويري،ي روايتي اقوامها داستان) هـ

  ؛ وگيرند  و هنديان چگونه از چنين قدرتي بهره ميها  برزيليها، توجه شود كه چيني
  .هاي جلب گردشگري است هنرهاي نمايشي قوي در ايران قادر به تبديل شدن به انواع برنامه) و
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ران ي ايگردشگر مهم ي از محورهايکي محدود هاي د دقت کرد که صرفا به جنبهيبا
آورد  يد مي را پديات وحش متنوعين حيچن  همي،مي تنوع اقل، مثاليبرا. اشاره شده است

ک گردشگران يگردد و هر  ي ختم م و مناظراه،يگل و گ ،يوانيمند ح ون ارزشيکه به کلکس
  .يدنما يخاص خود را جذب م

د كه نگاه قرن بيست  تنها كافي است توجه شو.توان به درازا كشيد چنين فهرستي را مي
هاي گردشگري يك  مندي  نگاه پويا صرفا بر توان. نگاه پويا به جهانگردي است،و يكمي

 در يزير ط برنامهيف محيتعر و بازفيطور مداوم به تعر ها بينگاه پو. كند جامعه تاكيد نمي
ي و نيبازي ب گوناگونياي از زواماًئ خود را داي محورةکند و مسال ي مورد نظر اقدام مةطيح
 ها  گرچه در تمامي زمينه.سازد نگاه پويا به زبان ساده از كاه كوه مي. دينما يباره خلق مدو

  .  گردشگري چنين نيستة در حيط اماچنين كاري نادرست است
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